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Nombramientos

SAS Espafia ha nombrado a Gonzalo
Dominguez nuevo director de Alianzas.

Entelgy Ibai promeciona a Javier As-
tigarraga a director general.

Jorge Bustos es nuevo Country Sales
Manager de Alfresco Software en Espa- |
fiay releva a Bill Brooks.

® La mayor parte de los lecto-
res de Computing estdn muy
vinculados al dmbito TIC y co-
nocen, légicamente, de prime-
ra mano cudl es su situacién
laboral. Igualmente, nosotros
intentamos contribuir en la
medida de lo posible, a infor-
marles sobre los prondsticos
asociados a los niveles de em-
pleabilidad de su sector y a cé-
mo les afecta la crisis, segin lo
demuestran cifras de la patro-
nal Ametic y otras entidades.
Tras muchos articulos que per-
sonalmente he podido publicar
al respecto tanto en el papel co-
mo en la web, me permitirdn
los lecrores que por una vez me
tome la atribucidon de darle la
vuelta a la tortilla para hablar
sobre nuestra situacién, la de
los medios de comunicacion y
las personas que estdn detrds
de los artfculos que leen.

Y es que casualmente, bus-
cando datos para elaborar un
articulo, me topé con un estu-
dio de la consultora PwC sobre
el futuro de la prensa. Pero an-
tes de referirme a €l, me gusta-
ria ofrecer tan sélo unos pocos
titulares dados a conocer por la
Asociacién de la Prensa de Ma-
drid a la que pertenezco. No-

La FAPE ha denundiado el au-
mento de las ruedas de prensa
sin preguntas, la reduccion de
las redacciones y la sustitucion
de los periodistas experimen-
tados por becarios, junto con la
existencia de contratos de tra-
bajo sumamente precarios.

Desde noviembre de 2008, se
;1 han destruido al menos 6.234
. puestos de trabajo, y en esta -
i franoestanincluidas las previ-
=~ siones, ni los ERE no llevados
<2 alnacabo pese a estar firma-
dos o presentados.

ticias como que la editorial
Axel Springer anuncia el cierre
de cinco revistas y el cese de
empleados, o que el Grupo Pri-
sa anuncia 200 despidos y una
rebaja salarial del 10% a roda
la plantilla, o que la Federacion
de Asociaciones de Periodistas
de Espafia (FAPE) ha denun-
ciado toda clase de abusos y
precariedad de los becarios, son
s6lo algunas breves pinceladas

que por desgracia tenemos que
escuchar todos los dias, y que
estdn dejando de ser noticia. El
movimiento ‘Gratis no traba-
jo’ denuncia todos los dfas nu-
merosas ofertas abusivas para
los periodistas, con empresas
que se niegan incluso a pagar-
les, pero pidiendo a cambio,
eso s, una serie de exigencias
y requisitos casi imposibles de
cumplir.

Contraportada

| cados en Madrid.
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Ante este panorama cabe pre-
guntarse si los medios de co-
municacién conseguiremos so-
brevivir, o si por el contrario, los
periodistas deberfamos irnos re-
ciclando y buscarnos otra pro-
fesién. Hay diversas opiniones
al respecto, pero me gustarfa in-
tentar quedarme con las mds
positivas. Volviendo al articulo

| Cerca del 40% de los periodis-
| tas desempleados estén ubi-

Par Lucia Banilla

por los 1.200 millones que re-
caudard entonces la prensa di-
gital. Asi, paraddjicamente,
nuestra ruina también puede ser
nuestra gran tabla de salvacién.
PwC espera que la publicidad
online aumente de cara 2 2016
a nivel global un 15,9%, lo que
supondrd unos ingresos de
188.000 millones de délares. El

Segiin el articulo de PwC, el
futuro de la prensa es incierto
pero hay atisbos de esperanza

de PwC, el futuro de la prensa
es incierto, pero hay atisbos de
esperanza. La caida de ingresos
del papel se debe al auge de In-
ternet, y es que uno de sus pe-
ores enemigos es la banda an-
cha. Asi, en los paises donde estd
muy extendida cae fuertemen-
te la distribucién de los perié-
dicos y revistas impresas, a favor
de los digitales. Segtin el estu-
dio, el gasto en periddicos de
papel caerd de los 30.500 mi-
llones de délares el pasado afio
alos 29.700 en 2016, un 0,5%

en cinco afos, pero se suplird

pago por bisqueda a través de
Google Adwords y otros de la
competencia continuard atra-
yendo la mayor parte del gasto,
mientras que el aumento del
tréfico en las redes sociales y los
banners seguirdn siendo atrac-
tivos para los anunciantes. Ade-
mds, gracias al aumento de la
creciente  proliferacién  de
smartphones y tabletas, la pu-
blicidad mévil crecerd un
36,5% hasta alcanzar los
24.500 millones de délares. ;Se-
rdn entonces las nuevas tecno-
logfas nuestra salvacién?



