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Antonio Garcia
Rouco, director
general de Fico para
Europa Occrdental

Nadie pone en duda hoy en dia la
especial coyuntura economica en la
gue Espana y Europa se encuen-
tran. El hecho concreto de nuestro
pais, con una alta tasa de desem-
pleo, estd provocando, como lo
demuestran |os estudios de la Aso-
ciacion Europea de Marketing de
Finanzas (EFMA), un incrementoen
la prevision de impagos a los ban-
cos. De la misma manera, en el sec-
tor seguros es probable que se
incremente el fraude para conseguir
indemnizaciones con siniestros
. simulados o exagerados.

Por ello, es necesario que |as enti-
dades financieras cuenten con estra-
tegias y herramientas de analisis gue
les permitan superar la situacion eco-
némica generando mayor negocio
entre los clientes actuales, reducien-
do ¢l fraude y los impagos, y mini-
mizando los falsos positivos que
puedan repercutir negativamente en
la atencion al cliente. En definitiva,
no se puede confiar en el “prueba y
error” y es fundamental que las
empresas tomen decisiones con
total garantia para poder asi asegu-
rar 1a rentabilidad.

German Rovirao,
socio director del
Grupo Eneas

Con carécter general, el Grupo Ene-
as advierte un primer semestre de
afio muy complicado donde, incluso,
la economia espanola entrara en rece-
sion, muy afectada por las
duras—aunque necesarias- medidas
de ajuste del Gobierno, que lastraran
el crecimiento econdmico. Sin embar-
go, en el Ultimo cuatrimestre del afio,
confiamos en que se empiece a notar
una clara mejoria que se consolida-
ra durante el préximo ejercicio.

En las areas que componen el
Grupo Eneas, la division de Sector
Plblico y de Optimizacién de Cos-
tes seran las que experimentaran un
mayor crecimiento debido, sobre
todo, al contexto econémico ent el
que nos encontramos.

El area de Sector Publico, espe-
cializada en el estudio y optimiza-
cion de costes para las Administra-
ciones Publicas, experimentara un
notable crecimiento debide a la
necesidad que existe en el entorno
de las AA PP de reducir los gastos.
En Eneas sabemos como hacerlo,

puesto que estimamos que el gas-
to que las AAPP destinan a los bien-
es y servicios corrientes {unos
55.000 millones de euros) esta
sobredimensionado, al menos, en
un 20%, lo que significa inyectar al
sistema, de forma estructural entre
10 y 11 mil millones de euros.

Algo parecido ocurre en el ambi-
to privado. Ante la perspectiva de
las empresas de no incrementar su
cuenta de resultados por lavia de
las ventas, su Unica opcién para
alcanzar rentabilidad es optimizar
sus gastos. Optimizar no significa
reducir, sino gastar menos mante-
niendo la misma calidad y el mismo
nivel de servicios. De este modo,
nuestra division de Optimizacién de
Costes sigue presentando un reco-
rrido mas que positivo.

Finalmente, el area que presenta-
ra un mayor estancamiento es el de
Corporate Finance. No obstante, el
segmento del middle market, don-
de Eneas es lider desde hace anos,
continuara activo durante el 2012,
aunque la crisis de deuda puede que
afecte al cierre de operaciones.

Juan Jordano,
director general
corporativo del
Grupo Eulen

Previsiones econémicas y de futu-
ro globales: Hoy el Banco de Espa-
Ra nos augura recesion para 2012
y el desempleo apuntando a seis
millones. El pronéstico no pusde ser
mas negro pero, en contrapartida,
tenemos un tejido empresarial
haciendo ajustes profundos, un
gobierno que ya no puede dejar de
hacerlos y un entorno econémico
mundial, fuera de Europa, gue nave-
ga con exito,

Previsiones economicas y de futu-
ro del sector: Recesion econoémica
en Espana significa necesariamen-
te reduccién amplificada en porcen-
taje de la demanda para el sector
de servicios intensivos en personal.
Expansion elevada en otras econoe-
mias significa justo lo contrario, cre-
cimientos amplificados sobre el por-
centaje de variacion del PIB. En
Espana, las empresas tendremos
que seguir luchando, aumentando
nuestra eficiencia y solidez financie-
ra en un mercado que se estrecha,
gue es mas competitiva, con mayor
presion en los margenes y que
empeora el periodo medio de cobro.
Pero sobre todo, tendremos que
lidiar con la incertidumbre gue pue-
da llegar a producir en las distintas
estructuras empresariales la drasti-
ca reforma laboral que sin duda se
promuilgara.

Previsiones econémicas de futu-
ro de eulen: En un.contexto nacio-
nal y sectorial de crisis y reduccion
de mercado, Eulen ha mantenido en
Espafia un crecimiento medio de
ventas del 1,7% en los cuatro Ulti-
mios anos. En ese periodo, nuestro
crecimiento medio en el mercado
internacional, de acuerdo a un peri-
metro homogéneo, se elevd al
25,3%. Esto significa un crecimien-
to para el conjunto del Grupo del
4 1%, alcanzando los 1.348 millo-
nes de euros en 2011. Ademas,
podemos decir que mantenemos

resultados con crecimientos medios
paralelos a las ventas. Por |o tanto,
por el momento, podemos estar
satisfechos de cémo afrantamos un
entorno tan dificil como el actual.

Javier Gomez,
regional director de
MeruNetworks

Segun algunos estudios, en breve lle-
varemos al menos tres dispositivos
WiFi encima, lo que multiplicaré por
tres nuestra frustracion como usua-
rios. La realidad es que el WiFi esta
en todas partes pero su calidad deja
mucho que desear, Las actuales
redes WiFi estan sobre saturadas vy
son incapaces de atender nuevos ser-
vicios como lavoz 1P movilo el stre-
aming de contenidos multimedia. El
mercado demanda una renovacion
de las infraestructuras y la solucién
esta en el WiFi 4G. Se repite lo ocu-
trida con la telefonfa movil, las redes
GPRS tenia un ancho de banda muy
bajo y eran desesperadamente len-
1as para navegar. El 3G y sus suce-
sivas reediciones cambio el paradig-
ma y con &, los usos y servicios has-
ta el punto de que hoy los smart pho-
ne son una herramienta clave en la
gestion del negocio. Meru Networks
ha dado un salto tecnolégico e impul-
sa el WiFi 4Gy con él, una revolucién
en el modo de usar los dispositivos
moviles y los servicios asociados.
Como la telefonia fija, las redes basa-
das en cable han perdido protago-
nismo. Las empresas utilizan cada
dia mas infraestructuras WiFi 4G en
sus redes corporativas. Otro tanto
ocurre en universidades, hospitales,
aeropuertos, hoteles y los espacios
publicos donde el WiFi 4G ha cam-
biado la experiencia de usuario. Todo
indica que 2012 sera el afio de la
revolucion WiFi 4G.

Ignacio Sevillano,
CEO de Smurfitt
Kappa Espana y
Portugal

Aungue en 2011 el sector del car-
tén ondulado se mantuvo practica-
mente estable en cuanto a deman-
da -ligero crecimiento del 0.53%
sobre 2010-, el coste medio de la
materia prima subié casi un 20%, lo
que complicd notablemente &l ejer-
cicio para la industria. Para contra-
rrestar este incremento, en Smurfit
Kappa reforzamos nuestros progra-
mas de CTO (Ahorro de Costes)
buscando eficiencias para el clien-

te, obteniendo significativas reduc-
ciones en costes variables, optimi-
zacién de procesos e incrementan-
do la calidad y la productividad de
nuestros centros de trabajo.

Para 2012, las previsiones globa-
les del mercado espafiol no son
alentadoras. El pesimismo ambien-
tal tiene un impacto directo en el
consumpo interno y en la inversion,
en general. Con el 70% de nuestro
velumen ligade a la industria de ali-
mentacion y bebidas, este gjercicio
se proyecta como un-afo de tran-
sicion, asi que vamos a continuar
adecuando el negocio y optimizan-
do recursos para hacer frente a la
menor demanda y a los altos cos-
tes de manufactura,

Pese a ello, Smurfit Kappa apues-
ta por su negocio en Espana y Por-
tugal, confia en su alto potencial y
su posician de referente sectorial.
Seguiremos mejorando la calidad y
la.competitividad, y como siempre,
continuaremos profundizando en la
blisqueda de nuevas soluciones de
embalaje, para poder presentar a
nuestros clientes propuestas inno-
vadoras, sostenibles y competitivas,
siempre buscando afiadir valor en
toda la cadena de suministro.

Javier Martin, CEO
de Tecnocom

Durante 2011 los mercadas no han
dado tregua a la economiayy las pre-
visiones para 2012 pasan por un
escenario con una Europa mas inte-
grada y en el que se acometerg
recortes'y ajustes estructurales. L4
empresas TIC comenzamos €l a

inmersas en un escenaric hostil pa
¢l crecimiento y desarrollo del neg
cio, provocado por factores econ
micos externos sobre los gue

podemos actuar, A pesar de ello, Te
nocom acumula unos resultados g
ciere del tercer timestre del ano 20
muy satisfactorios y un crecimien
de un 11% de la plantilla respecto
ano anterior. El mercado internaci
nal ha alcanzado un 16% del total g
ingresos, y todas las lineas de neg
cio han tenido una evolucién m
positiva. Datos que demuestran, q
si podemos ser proactivos sobre I
factores clave que garantizaran la so
tenibilidad de la compania y el lid
razgo tecnologico: Eficiencia, Inte
nacionalizacién e Innovacion. La e
ciencia, enfocada a la gestion d
talento, es parte de nuestra cultu
empresarial, hacer las cosas bien ¢
tiempo y forma, se traduce en la exc
lencia en la ejecucian. La internaci
nalizacién es fundamental, abrirse
nuevos mercados es la formula pa
crecer y garantizar |la sostenibilida
en el largo plazo. El objetivo es g
en 2013 mas del 30% de los ingr
sos de Techocom proceda del neg
cio internacional. Pero para cons
guir mantener el liderazgo tecnolégd
co y por tanto seguir siendo comp
titivos en el mercado, es impresci
dible inculcar una actitud innovad
ra, como una forma para aportar nu
vas perspectivas al negocio de nue
tros clientes. En Tecnocom trabaj
mos duramente para conseguir
diferenciacion en un mercado mj
abierto, transparente y demandan
de especializacion.

Carlos Calero,
consejero dele%ado y
dlrector genera
Vincci Hoteles

Desde el sector turistico nos hemos
despedido de 2011 con una pers-
pectiva mas optimista que en anos
anteriores. La crisis sigue siendo la
principal preocupacion de todos,
pero se ha concluido el gjercicio con
saldo positivo en la balanza de turis-
moy viajes. En Vincei Hoteles tam-
bién ha sido un ario de evolucion,
los precios no han remontado, pero
si ha subido la ocupacion.

Sin embargo, esto no quiere decir
que hayamos ganado la batalla, seguir
reflexionande para mejorar sera cla-
ve. La crisis nos ha ensenado a ser
versatiles, adaptarnos en tiempo
record a nuevas situaciones, mejorar
la atencién al cliente, reducir costes
mejorando eficiencia,...Y ese es &l
camino que tenemos que seguir des-
anollando para un sector como el turis-
mo, clave en la economia espanola.

Desde Vincci Hoteles afrontamos
2012 con optimismo y objetivos cla-
ros: consolidar nuestros hoteles y
plazas, avanzar en los indices de
ocupacion y rentabilidad, y conti-
nuar con nuestros planes de expan-
sion. Pero sabemos que debemos
seguir dando lo mejor de todos nos-
otros y mantener el aprendizaje de
estos anos, para ser mas competi-
tivos y que Espara pueda mante-
ner su atractivo turistico, mas alla
del concepto tradicional.

TELECOMUNICACIONES

J. Francisco
Olascoaga,
preSIdente de Entelgy

El 2012 va a ser un ano de ajustes
en todos los ambitos; con los que
se intentara sentar bases para la
recuperacion econémica. El merca-
do Tl ha cerrado 2011 con una cai-
da del 3,5%, lo que supone un volu-
men de 20.617 millones de euros.
Y las expectativas para este afo
sefialan un levisimo crecimiento en
torno at 0,17%", lo que implica que
la recuperacién sera lenta.

A pesar de'que la industria de Tl
seguira el mismo camino de trans-
formacién que ha tenido el afio pasa-
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do, los acontecimientos y decisiones
gue estan en juego seran muy dife-

" rentes en 2012: una vez consolida-
dos los nuevos negocios, el objetivo
sera acertar con la direccion que
cada empresa debe seguir.

En Entelgy queremos que esa tra-
yectoria siga siendo |a del crecimien-
to; para ello, estamos trabajando en
dos direcciones: la primera en seguir
potenciando nuestro negocio en
Espafia donde a tenor de nuestra
vivencia en el ultimo trimestre del ano
pasado, esperamos crecer de una
manera moderada pero firme. La
segunda direccion por la que hemos

apostado es por la conquista de mer- -

cados emergentes como son Brasil,
Colombia o Chile, en los que se pre-
vé una cifra de inversion en Tl del
12,2%. Alll aportaremaos todo nues-
tro know how y experiencia, pero sin
olvidarnos como sefalaba antes, de
seguir consolidando nuestra posicion
en el mercado esparnol para generar
riqueza y empleo en la sociedad.

Juan Garcés de
Marcilla, presidente y

director general de
Thales Alenia Space
Espana

Nuestro pais hecesita un cambio de
modelo productivo que proporciong
alternativas y sirva de motor a nuestra
economia. El sector espacial es sin
duda un sectar que reline estas carac-
teristicas. Su crecimiento medio del
9% anual durantelos itimes 10 anes,
acompanado de una creacion impor-
tante de empleo le convierte en sector
estratégico por el que han apostado
firmemente los grandes paises euro-
peos con aumentos importantes en
sus presupuestos espaciales, sabien-
do que es una apuesta clara en'la que
fa inversion retorna con beneficios ana-
didos para la sociedad y sus usuarios.
Es por tanto imprescindible contar con
el apoyo de la Administracion invirtien-
do en este segmento, en el que la D+
es el motor indiscutible del crecimien-
to para hacer crecer una nueva eco-
nomia. Nuestro pals ocupa uno de los
Uitimos lugares entre las doce princi-
pales economias mundiales en cuan-
to a inversién espacial (porcentaje sobre
PIB), sélo por delante de Brasil y Cana-
da. Nuestra contribucion a la Agencia
Espacial Europea es clave en el man-
tenimiento y desarrollo de |a capaci-
dad industrial espariola y debe acer-
carse a nuestro peso seguin PIB (8%)
en la citada Agencia.

Las operadoras de satélites de tele-
comunicacion estan sufriendo la situa-
cion actual, con dificultades en la
financiacién de sus proyectos. Por
ello, se hace mas necesario apostar
por el sector. jInvertir en espacio es
invertir en futuro! y animo al actual
gobierno a no reducir presupuestos
en un rea de la que puede obtener
muchos beneficios y la regeneracion
del tejido laboral.

En cuanto a nuestra empresa, Tha-
les Alenia Space Espana es la compa-
fiia del sector espacial en nuestro pais
gue mayor nimero de sistemas y equi-
pos fabnca y embarca a bordo de saté-
lites. Estamos orgullosos de haber con-
cluido el ano con un aumento de la cifra
de negocio y rentabilidad y lo que es
mas importante; con una cartera de

rar al futuro con serenidad por la car-

de trabajo sostenida y la oportuni-
d tinica de crecimiento tecnolégico,
Hustrial y en la cadena de valor.

berto Parrondo,
residente de Thales
spana

En estos casi cuatro anos que llevo al
frente de Thales Espana el sector, e
contexto econémico del pais y el
escenario intemacional han cambia-
do considerablemente. Companias,
sectores y paises enteros se estan
reinventando. Reinventarse pasa hoy
Mas que nunca por apostar por un
diferencial en el mercado para afron-
tar la fuerte competitividad y las res-
tricciones econémicas.

En este sentido, nuestro reconoci-
do know how y nuestra capacidad en
¢l campo de las soluciones tecnologi-
cas aplicadas a sectores tan diversos
como Jadefensa, la seguridad, el rans-
porte ferroviario o el espacio nos esta
permitiendo avanzar hacia nuevos mer-
cados, impuisar nuestras ventas y con-
solidarnos como un referente de peso
yun pariner tecnolégico. Esto y el valor
anadido gue nos da disponer de una
red comercial con presencia en 50 pai-
ses y sinergias al alcance de muy
pocos grupos industriales.

El 15% de nuestra facturacion pro-
viene de contraios logrados fuera del
mercada espariol y poco a poco ese
porcentaje iré a mas. Hoy exportamos
tecnologia espanola y se nos reconoe-
ce por ello, especialmente en el sec-
tor del transporte donde somos una
referencia internacional. Turquia, por
ejemplo, es a dia de hoy el segundo
mercado de Thales Espafia. En 2011
hemos sido adjudicatarios de diversos
contratos de relevancia en alta veloci-
dad para la linea Ankara-Estambul.
Seguliremos trabaiando para incremen-
tar nuestras exportaciones sienda miuy
detivos en paises como Egipto o Arge-
lia, paises con amplias oportunidades
para tecnologias de alto valor anadido
come las que proporciona Thales.

El desarrollo internacional solo sera
sostenible con una apuesta paralela
por la investigacion para el desarmollo
de tecnologia propia, un aspecto estra-
tégico fundamental para cualquier
compania que quiera reclamar su espa-
cio en el mundo de hoy.

José Maria Castillejo,
presidente de Zinkia

Un ano més nos enfrentamos a un
panorama y a un entorno dificiles,

didos para 2012 que nos permite .
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como viene siendo habitual desde
hace ya unos anos. Ademas, con
la dificultad afadida que aporta ser
una compainia en crecimiento, lo
que supone un importante drena-
je de fondos y todo ello sin poder

contar con financiacion bancaria.

Es indudable gue estamos vivien-
do unos tiempos que en &l futuro
recordaremos, pero como lo que
tenemos. que hacer es vivir el pre-
sente, no dejamos de luchar.

En el caso de Zinkia, tenemos la
enorme fortuna de dedicar nues-
tro talento y nuestro tiempo al cam-
po del entretenimiento, y las nece-
sidades de ocio y entretenimiento
son inherentes al ser humano. Esio
hace posible que esta industria
pueda tener siempre una razén de
ser y un mercado que cada vez
tiende a ser mas global.

Par ello, estamos trabajando.en
un gran nimero de paises y con
diversidad de culturas. Nuestro
negocio en pocos Meses se origi-
nara practicamente en su totalidad
fuera de nuestras fronteras y, mien-
tras tanto, el equipo de Zinkia sigue
desarrollando nuevos contenidos
e ilusionantes retos. En 2011
hemos doblado las ventas e incre-
mentado el resultado operativo y
para 2012 seguiremos creciendo,
a pesar de las circunstancias, No
podemuos dejar de hacerlo.

Javier de Andrés,
consegero delegado
de In

Desde hace varios anos la eco-
nomia mundial esta inmersa en
un proceso de fuerte transforma-
cion que va mucho mas alla de la
crisis econémica y cuyo epicen-
tro se sitlia en los paises o en las
areas econGmicas mas desarro-
Iladas: El sector de las Tecnolo-
gias de la Informacién no es aje-
no a esta transformacion. El con-
texto econémico internacional ha
condicionado notablemente las
decisiones de gasto e inversién
de las empresas, y esto incluye
también los gastos e inversiones
en Tecnologias de |a Informacion.

Las previsiones agregadas para
el conjunto del sector, que apun-
tan a cierta ralentizacién del cre-
cimiento para 2012, cada vez son
menos representativas de la reali-
dad de mercado. Nos encontra-
mos en un sector en el gue, cada
vez mas, el crecimiento se concen-
ira en determinados segmentos.

En Indra consideramos que los
segmentos que van a aglutinar el
crecimiento se sitlan en torno a
dos ejes: dotar de inteligencia a
las infraestructuras y a los siste-
mas (“inteligencia”), y la presta-
cién mas eficiente de los servi-
cios tecnolégicos (“eficiencia®).
Algunos ejemplos de tecnologias
destacadas en estos ambitos son
Business Intelligence, Smart
Grids, Business Analitycs, Virtua-
lizacion o Cloud Computing, entre
otras.

En general, se trata de solucio-
nes y servicios de muy alto valor
anadido que contribuyen a hacer
los modelos de negocio de nues-
tros clientes mas eficientes y dife-
renciales y, por lo tanto, mas

competitivos, en un contexto de
creciente competitividad global
que asilo exige.

De forma paralela a la concen-
tracién del crecimiento en deter-
minados segmentos de oferta, el
crecimiento también esta experi-
mentando una concentracion
geografica que presenta grandes
oportunidades para aquellas
empresas con la solidez financie-
ra, comercial y de oferta necesa-
ria para afrontar procesos de
internacionalizacion.

En concreto nos referimos a las
economias emergentes de Lati-
noameérica, Asia-Pacifico y Orien-
te Medio, para las que se prevén
tasas muy relevantes de creci-
miento de la demanda de solu-
ciones y servicios tecnologicos.

Johan Andsjo d’
consejero delegado
Je ¥oign

El ano pasado fue bueno para Yoi-
go gracias, entre otras cosas, a
la popularizacién de los smart-
phones y el aumento de los usua-
rios que empezaron a usar Inter-
net en su dispositivo movil. Para
responder a estas necesjdades,
elaboramos unas tarifas sencillas
y transparenies “a lo Yoigo” que
respondian a las necesidades de

. los clientes para hablar y navegar

a un precio asequible. En 2012
continuara la misma tendencia y
continuaremos viendo con los
datos moviles son el motor del
crecimiento no sélo de Yoigo sino
también del sector.

Otra de las tendencias para este
afo sera la de ofrecer a los clien-
tes los servicios que necesiten y
gue solo tengan gue pagar por
ellos. Con la incertidumbre econé-
mica todos nos fijamos mas en la
factura y sélo queremos pagar por
aquellas cosas gue utilizamos.

José Cerdan, CEO
de acens

La historia demuestra que en
situaciones de incertidumbre,
adversidad de los mercados y
estancamiento econdémico, la
innovacion y la inversion en nue-
vos modelos y procesos de nego-
cio siempre generan mas riqueza
de la existente. Es la visioh que
en acens compartimos desde
hace 15 anes. Sabemos que en
contextos economicos como el
gue trae el 2012, con las empre-

sas recortando gastos y recelo-
sas de invertir en cosas que no
saben si les beneficiaran, es cri-
tico tener productos y servicios
innovadores, que se ajustan a lo
gue necesita cada uno y que
aporten un beneficio tangible, ya
sea ahorro de dinero, tiempo, o
como ventaja competitiva para
una gestion mas inteligente del
negocio.

En acens llevarnos anos ayu-
dando a las grandes empresas,
pymes, autbnomos, instituciones
y administraciones plblicas a
conseguir sus objetivos de nego-
cio sin preocuparse de la infraes-
tructura tecnolégica. Ahora, inclu-
so'mas, con un Cloud Hosting
mas flexible, personalizado y que
zanja todas esas inquietudes
mencionadas.

Y resuelto el aspecta tecnolo-
gico, repensando el futuro, creo
que el éxito o fracaso no esta en
el business plan, la financiacion,
el lugar de fabricacion,... sino en
la pasion. La ilusion de creer en
algo como si fuera tu propia vida.

i

Roberto Lopez,
consejero delegado
de Hisdesat

En los dltimos afios Espafia ha
experimentado un significativo
avance en el sector del espacio.
Se ha impulsado la capacitacion
tecnoldgica de nuestras empre-
sas, se hacrecido en facturacion
a una media del 10% en los dlti-
mos diez afos y el empleo prac-
ticamente se ha duplicado duran-
te este mismo periodo de tiem-
po. No cabe duda de que aun
gueda mucho por hacer, pero
haber situado a Espana en el
guinto puesto entre los paises
europeos con mas capacidades
espaciales no es un mal indica-
dor del camino recorrido. Y esta
es una buena referencia gue tie-
ne que considerarse cuando
hablamos de estrategias para un
futuro transformador y capaz de
superar las tradicionales caren-
cias y problemas gque padece
nuestra economia nacional. Hay
que apoyar actividades con un
alto contenido tecnolégico, de
una alta capacidad exportadora,
generadores de conocimiento y
de empleo de alta cualificacion,
y con proyectos estables y a lar-
go plazo. Y estas son precisa-
mente las caracteristicas de las
empresas gue forman parte del
sector espacial de nuestro pais.
Empresas como Hisdesat son un
claro exponente de [a actividad
desarrollada en |a tltima década
con estos criterios. Empresas
jévenes, de alta cualificacion, con
una importante presencia inter-
nacional, generadora de retornos
estables y que abren nuevos hori-
zontes para sectores economi-
cos casi inexistentes hace poco
tiempo en nuestro pafs. Por eso
en época de recortes y de rede-
finicion de estrategias parece cla-
ro gque la actividad en nuevas tec-
nologias coma las relacionadas
con el espacio representa una
apuesta segura para el futuro del
pais gque gueremos.
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